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業種業態を問わない�
DX�

2021年3⽉期決算  事業報告ハイライト�
- 当事業年度の事業の状況 Ｐ3 �

当社を取り巻く環境�

�
�

クッキーの利⽤制限�
ポストクッキー�

より⾃分らしさを�
追求する時代�

�
当社の事業機会に�

エンターテイメント分野で�
培った�

感性や感情を解釈する技術を
マーケティング分野へ�

⾃社データ資産の充実化�
より有効な利活⽤�

⽂脈や感情を解釈する技術
クッキーレスの新広告�

エンターテイメント�
サービスの⾼度化�

外部連携�
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2021年3⽉期決算  事業報告ハイライト�
- 当事業年度の事業の状況 Ｐ4-P5 �

ソケッツ独⾃のエンターテインメント × 感性マーケティング�
サービス提供�

当社技術�

MSDB�

事業環境�

�
�

ＩoＴ�

ＡＩ�

５G�

ポスト�
クッキー�

事業領域�
⾳楽、映像などエンターテイメント�

美容、健康、ファッション、⾷、�
飲料、旅、住など暮らし全般�

VR�
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2021年3⽉期決算  事業報告ハイライト�
- 当事業年度の事業の状況 P6-P7�

期初予想� 当期�

売上⾼� 1,250� 994�

原価� 524�
粗利益� 469�

粗利率� 47.3％�
販売管理費� 485�

営業利益� 10� -15�

√ 通信会社向け等開発・運⽤系売上の減少、ライセンス事業伸⻑も計期初画には⾄らず⾚字に�
�

√ データ・研究開発費の先⾏投資は、約３億円と前期並みに投下�
�

√ ライセンス事業の広がりと⽣産性改善による粗利率の上昇�

◇開発・運⽤事業縮⼩�
 新規ライセンス伸⻑も年間計画未達�

◇⾃社プロパティ・ライセンスの展開に�
 より粗利益率は対前年で向上�

◇R&D/データ開発関連の先⾏投資は�
 前年並投下(約３億円）�

◇４Qライセンス収⼊伸⻑も�
 計画届かず⾚字に�
�

（単位：百万円）�
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2021年3⽉期決算  事業報告ハイライト�
- 会社の経営の基本⽅針 P7-P8�

⼈の想像⼒をつなぐ�ソケッツ ミッション�

強み�
感性や感情を科学する�
メタデータ・活⽤技術�

独⾃技術�

感性AI�

独⾃性・存在意義の追求�
�
顧客体験価値の最⼤化�
�
多様性に溢れる�
⼼が豊かな社会への貢献�
�
収益⼒・企業価値の向上�
�
企業⽂化の育成�
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�
2021年3⽉期決算  事業報告ハイライト�
- ⽬標とする経営指標 P8-P9�
�

経営指標�

ライセンス売上⽐率�

６６％	 ８０％	

成⻑性 収益性�

売上総利益率�

４７％	 ６０％	

⽉間ライセンス売上�
�
⽉間ライセンス提供数�
�

売上に占める研究開発費やデータ開発などの先⾏投資額⽐率�

中⻑期的な経営指標�

あわせて�
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共感を軸に協創する�
プラットフォーム�

2021年3⽉期決算  事業報告ハイライト�
- 中・⻑期的な経営戦略 P9-P10�

ブ
ラ
ン
ド
・
パー

ト
ナー

シ
⑁
プ�

エンターテイメント
データサービス�

⾮エンターテイメン
トデータサービス�

インターネット広告
サービス�

実現サービス� その先にある未来�当社の技術�

ク
ロ
ス
・
プ
ロ
モー

シ
⑄
ン�

ク
ロ
ス
・
エ
ク
ス
ペ
リ
エ
ン
ス�

コ
・
ク
リ
エ
イ
テ
␽
ブ�
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2021年3⽉期決算  事業報告ハイライト�
- 会社の対処すべき課題  P11-P12�

対処すべき課題�

 優秀な⼈材の確保、育成�

 開発・品質管理体制の強化�

 収⼊モデルの多様化�

 内部管理体制、コーポレート・ガバナンスの充実�

 インターネット関連技術・サービスなど企業との連携�
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感性と感情を科学する会社�
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2021年6⽉22⽇�

事業説明会�
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成⻑戦略�

1	

2	

3	

エンターテイメント・データサービス�
�
⾳楽・映像のインターネットサービス向けを主に�
レコメンド・検索・データサービスを提供�

⾮エンターテイメント・データサービス�
�
美容・ファッション・⾷・旅⾏・くらし全般に関わる�
感性メタデータ提供�

インターネット広告サービス�
�
⽂脈やユーザーの感性や感情を解釈する新しい広告�
サービス クッキーレスに対応�
�
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⾳楽�

映像�

感性メタ�

レコメンド�

 感性メタ提供サービス�

インターネット広告�

感情・感性�
を科学�

�

【〜ここまで】�   【当期〜来期】�

商品�
サービス�
メディア�

ユーザー�
読者�
顧客�

エンターテイメント� マーケティング�

 価値：エンゲージメント＝�
企業と顧客のエモーショナルな関係の構築�

成⻑戦略の実現に向けた2年計画�

4億円投資 実⾏計画�

コンテキスチャル�
ターゲティングI�感性AII�

当期：2年計画の1年⽬�
2023年3⽉期�
売上1.8倍⽬標�

エンターテイメント分野で培ったデータ関連技術をマーケティング分野へ�

1

2

3
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当社の根源価値について�

多様性�

よりよく⽣きる�
 well-Being�

SDGs�

Quality of LIFE�

セレンディピティ� 五感を刺激する�

⼈の想像⼒をつなげる�
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エンターテイメント・データサービス�

⾮エンターテイメント・データサービス�

インターネット広告サービス�

1	

2	

3	

14	

３つの事業の柱�



        エンターテイメント・データサービス�1

⾳楽�

映像�

15	

LINE MUSIC� レコチョク� 楽天� Yahoo!� etc	

hulu� ABEMA� TSUTAYA� dTV� etc	

国内主要エンターテイメント・サービスにレコメンドエンジンやデータを提供�



基本情報 

アーティスト名 XXXXX 
曲名 YYYYY 
tempo 118 
release_year 2016 

メタデータ例（一部） 

アーティストの情報 

区分 メタ 
基本ビート・リズム 16ビート 

さわやかな曲 さわやかな 

曲風 B_軽やか/ライト 

曲風 D_清々しい/クリア 

曲風 E_涼しげ/清涼/クール 

特徴的ビート・リズム 4つ打ち(バスドラム、打ちこみなど) 

特徴的ビート・リズム 裏打ち(ハイハットなど) 

構成特徴1 シンセサイザー始まり 

声質・歌唱 F_清々しい/瑞々しい/クリア 

声質・歌唱 G_アンニュイ/気だるい 

歌唱特徴 ハーモニー/ハモリ 

ギター エレクトリック・ギター 

ピアノ／キーボード 電子ピアノ(エレピ、ローズなど) 

ピアノ／キーボード シンセサイザー 

ギター カッティング 

エレクトリック・ギター オーヴァードライヴ 

哀しい曲 さびしい 
怒り・ 
ムシャクシャな曲 イライラ 

批判 社会批判/自己否定 

区分 メタ 
Vo.区分 男性 
洋楽/邦楽区分 邦楽 
ソロ/グループ区分 グループ 
ジャンル 邦楽－ロック > オルタナティヴ 
ジャンル 邦楽_AOR/シティ・ポップ_ネオ・シティ・ポップ 
ジャンル 邦楽_ロック_注目アーティスト_ 

1曲2000項⽬以上のメタデータ�
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MUSIC AI - ⾳楽に特化した専⾨AI�

17	

検証⾛⾏紹介（＠横浜）�
�
 エモーション・シチュエーション・オケージョン・ロケーション�
 を解釈し、⾞両情報と連携�

感性AIを活⽤し、⾃動⾞体験の価値向上へ�
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Romantic!

⽇本的な解釈への徹底したこだわり	

■ 組み合わせることで、微妙な感性を表現する事が出来るメタデータ	

組み合わせによる微妙な表現が可能	

例：「ロマンチック」と「Romantic」	
「ロマンチック」のような印象的なワードは、ユーザーもしくはクライアントごとに別々な表現が必要です。�
ソケッツ感性メタはこれを実現するためにメタ定義の粒度を最⼩限なものにし組み合わせることで微妙な「ロ
マンチック」を表現することが出来ます。たとえばNETFLIX社では「Romantic」を5段階で表します。
Romanticと⾔う表現の感覚が定量化された欧⽶では充分ですが、る微妙な感性感覚を表すにはこれでは不⾜
です。	

⽇本の⾵⼟/慣習/感覚にあったメタデータ	
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感性のモデル化�

n  感性モデルは、重みを持った感性因⼦の組み合わせで構成されます�
n  感性をモデル化することで感性の演算(意図解釈）が可能になります�

ロマンチックな気持ち� まったりした気分�

ロマンチック� まったり� オーガニック�

充実したい� 出会いたい� ⻘春�

感性モデル構成の例�
各因⼦の重みを顧客情報により変えることで
感性モデルのパーソナライズが可能�

感性モデル演算による商品のマッチング例�
商品に付与されている感性メタデータとマッチング�

©SOCKETS	 19	



メタ活⽤例�

メタを活⽤し嗜好性をモデル化�

作品A� 作品B�

アクション�ホラー� エンタメ� アクション�刑事� サスペンス�

作品C � 作品D �

学園もの�ラブコメ� 青春� 高校生�ファンタジー� 学園もの�

アクション� ホラー� エンタメ� アクション� 刑事� サスペンス� 学園もの� ラブコメ� 青春� 高校生� ファンタジー� 学園もの� サバイバル� 友情� 宇宙� 幽霊� 冒険� 犯罪� シリアス�イケメン�

① ⑨③ ⑤ ⑦② ④ ⑥ ⑧

Ａ Ｂ Ｃ Ｄ Ｅ

視聴傾向に紐づくメタの組合せ�

分解したメタを嗜好性のグループにモデル化�

サバイバル�
逃亡�

怖い�

あきらめない�

驚異的な�
仲間�

ヒーロー�

ヒロイン�

ロボット�
少年�

高校生�

学校�

青春�

成長�

ちょいエロ�
学園もの�

教師�

アイドル�

可愛らしい� 殺人�

ヒューマンドラマ�

三角関係�

孤独�
シリアス�

韓流�
朝鮮史� 歴史�

音楽�

楽しい�

大学生� 笑える�

感動的な�

美しい�
女性�

禁断の恋�

素敵な�
愛し合う�

感動的な�
ヒューマンドラマ�

悲しい�
韓国�

人生�

泣ける�

恋�

シリアス�

グループの距離からセグメント化 

メタデータを活⽤した感性分析�
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-  メタの組合せを構造として扱うことで、嗜好性の違いを表現�
�
  例）ある作品群の分析：「感動的な」というメタを含む構造の例�

感動的な	

キッズ	

バイタリティがある	

楽しい	

泣ける	

犬	

動物	

友情	

感動的な	

ヒューマンドラマ	

悲しい	

人生	

泣ける	

愛情	

実話	

ノンフィクション	

泣ける	

感動的な	

病気	

愛情	

惹かれあう	

余命	

一途	

夫婦愛	

驚異的な	

宇宙	

感動的な	

強い	

斬新な	

親子愛	

宇宙飛行士	

スペースオペラ	

楽しい	

笑える	

可愛らしい	

感動的な	

友情	

野球	

娘	

日本	

驚異的な	

怖い	

バイタリティがある	

感動的な	

共感できる	

現実的な	

ティラノサウルス･
レックス	

王女	

姫	

可愛らしい	

美しい	

魔法	

感動的な	

楽しい	

魔女	

音楽	

楽しい	

大学生	

笑える	

感動的な	

聖職者	

恋愛	

イージーリスニング	

組合せとして扱うことで、細かい嗜好性の軸を抽出�
�
100種類の感動パターンを抽出�
�

「感動」のモデル化�

メタデータを活⽤した分析�
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30代�
⼥性�
お⼦さんあり�娘 

主婦 

夏目友人帳 

マイペース 

時短 

料理 

Instagram 

アラサー 

妻 

設計事務所 

旅行 

野球観戦 

ウイスキー 

健康 

ラジオ 

50代 
50代�
男性�
既婚�

⾼校⽣�工学部志望 

Eve 

バンドリ 

仲間 

日常 

受験生 

アーティスト ミスチル 中島みゆき B’z 

俳優タレント 石田ゆり子 成田凌 吉田羊 

漫画・アニメ 名探偵コナ
ン 

ちはやふる おそ松さん 

ゲーム ドラクエ Switch スプラ
トゥーン 

ドラマ・映画 医龍 ぎぼむす リメン
バー・ミー 

ライフスタ
イル 

愛 環境 マイペース 

趣味 旅行 料理 読書 

嗜好品 お酒 ラーメン 電化製品 

製品 サンリオ ミニオンズ ダイワハウ
ス 

利用メディ
ア 

ラジオ 雑誌 YouTube 

職種 薬剤師 エンジニア 建築 

10代�
20代�
30代�
40代�
50代�
60代�

⼥性 男性�

10代�
20代�
30代�
40代�
50代�
60代�

⼥性 男性�
未婚�

既婚�
⼦供なし�

既婚�
⼦供あり�

アーティスト K-POP ゆず King Gnu 

俳優タレント 広瀬すず 松坂桃李 中村倫也 

漫画・アニメ 呪術廻戦 エヴァ 銀魂 

ゲーム あつ森 モンスト 荒野行動 

ドラマ・映画 中学聖日記 純情きらり 孤狼の血 

ライフスタ
イル 

育児 気まま 感謝 

趣味 アニメ お笑い 声優 

嗜好品 文具 自転車 寺 

製品 disney スニーカー スタバ 

利用メディ
ア 

LINE Instagram TikTok 

職種 福祉 大学院 事務職 

アーティスト 米津玄師 藤井風 Superfly 

俳優タレント 新垣結衣 佐藤健 天海祐希 

漫画・アニメ 夏目友人帳 ガラスの仮
面 

進撃の巨人 

ゲーム ロマサガ あつ森 ff 

ドラマ・映画 花子とアン ハリポタ 孤狼の血 
ライフスタ
イル 

グルメ ダイエット 笑顔 

趣味 ライブ スポーツ 家庭菜園 

嗜好品 猫 サウナ マカロン 

製品 キティちゃ
ん 

ロッテ フェリシモ 

利用メディ
ア 

テレビ YouTube ブログ 

職種 デザイン サービス業 ライター 

未婚�
既婚�
⼦供なし�

既婚�
⼦供あり�10代�

20代�
30代�
40代�
50代�
60代�

⼥性 男性�

作品A�

作品B�
作品C�

作品D�

❶反応層� ❸潜在層�

既婚�
⼦供なし�

既婚�
⼦供あり�

未婚�

❷鑑賞層�

映像分野での応⽤例�
エンターテイメント×ライフスタイルで、客層を多層にセグメント化�
→ 従来のレコメンド⽤途のみならず、マーケティング・広告・タイアップ・制作⽀援でも実⽤化へ�
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⾮エンターテイメント・データサービス�

感性メタデータで、企業と顧客の気持ちをつなぐ�

2

購⼊動機やライフスタイルが分かる�

顧客との信頼関係の構築�

Life Time Value の向上�

⾃社データ充実の効率化�

23	
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感性メタ活⽤事例（化粧品メーカー様）�

ソリューション例�

誰の� ⽬的� ソリューション� 特徴�

化粧品メーカーEC�
オウンドメディア部⾨�

顧客の感覚に寄り添ったおす
すめをしたい�

感性メタを活⽤した複合的�
な解釈�

感性メタを⽣成、複数のメタを解釈し商品
と記事を関連づけたレコメンド�

カスタマイズ�
分析ロジック�

独
⾃
分
析
シ
ス
テ
ム� データ蓄積�

学習�

ECサイト内に表⽰�
「ホームエステ気分を味わいたい

あなたへ」�

商品情報�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�

�

メタ�

メタ�

メタ�

メタ�

メタ�

メタ�

メタ�

メタ�

メタ�

メタ�

•  「ホームエステ気分を味わいたいあなたへ」�
•  「⾹りでリラックス気分を味わいたいあなたへ」�
•  「⼼地よい⾹りを楽しみたいあなたへ」�
•  「リッチな気分を楽しめるアイテム」�
•  「明るく⼒強い、パワフルな印象に」�
•  「キリっと引き締まるアイテム」�
•  「可愛くて綺麗、魅⼒あふれる⼥性に」�
•  「華やかさを楽しみたいあなたへ」�
•  「爽快感を叶えるアイテム」�
•  「ナチュラル印象を叶えるアイテム」�

重み付け・解釈�
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#⽬覚めの気持ちをリフレッシュ�
#お気に⼊りの⾹りを持ち歩く�
#バスタイムをワンランクアップ�
#質の⾼い眠りを得る�
#不安に押しつぶされそう�
#落ち込んだ気持ちを上向きに�
#なんだかモヤモヤする�
#イライラが爆発しそう�
#毎⽇を少しだけ上質に�
#⼼に効くアロマテラピー�
#ノスタルジーに浸る�
#体が喜ぶアロマ�
#疲れた頭をスッキリ�
#森林浴で呼吸を深める�
#ブルーな気分を明るく�
#ネガティブな感情から⼼を解きほぐす�
#幸福感で⼼を満たす�
#ストレスを緩和して免疫⼒アップ�
#呼吸で⼼の緊張を解き放つ�
#⼼と⾝体をゆるめる�
#仕事の緊張から⼼を解放�
#⾃信を取り戻す�
#不安や緊張を⼿放す�
#帰宅するたびにホッとする�
#季節の移ろいを楽しむ�

エモーション� 成分・効果・⾹り・悩み� 紐づく商品�
＜効果＞�
#リフレッシュ�
#イライラ、ストレス解消�
#不安の軽減�
#安⼼感�
#清潔感�
#集中⼒を⾼めたい�
#記憶⼒を⾼めたい�
#ぐっすり安眠�
#冷静になりたい�
#ムードアップ�
#瞑想にふけりたい�
#魅惑�
#⾷欲抑制�
#抗菌�
#消臭�
�
＜タイプ＞�
#シトラス�
#シングルフローラル�
#フローラルブーケ�
#フローラルグリーン�
#フローラルアルデハイド�
#シプレー�
#オリエンタル�
�
＜⾹りの種類＞�
#ローズ、ジャスミン、オレンジフラワー、イランイラン�
#オレンジ、レモン、グレープフルーツ、ライム、バニラ�
#ペパーミント、シソ、ラベンダー、ゼラニウム、セージ�
#ユーカリ、ローレル、ウインターグリーン�
#サンダルウッド、シダーウッド�
#シナモン、カッシャ�
#ジンジャー、ターメリック、ベチバー、イリス�
#アニス、コリアンダー、クミン、ナツメグ、ペッパー�
・�
・�
・�

ホイップボディクリーム�

ハンドクリーム�

コンセントレート�

乳液 �

ローション �

スリーピングパック �

メタデータを活⽤したハッシュタグ・マッチングの例�

「⾹りでリラックス」に関する「エモーション」を多様性を持って解釈�
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市場機会 ⾃社データの有効活⽤・充実�

×�ｖ	

Party data�
1st�

⾃社で収集したデータ�

ｖ	

第３者が収集したデータ�

3rd�
Party data�

ｖ	

⾃社で収集したデータ�

Party data�
1st�

×�

after�before�

ｖ	
3rd�

Party data�

×

第３者が収集したデータ�

ソケッツ感性メタデータ�

従来は⾃社データを第三者データを活⽤して補完�
クッキーの利⽤制限により、ここが課題になりえる�

今後、⾃社データの充実が業種業態問わずテーマになる中�
当社の感性メタデータにて、⾃社データのリッチ化が可能�

26	
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After（感性メタ導⼊後）�
年齢�

性別�

職業�

購⼊⽇�

購⼊⾦額�

購⼊頻度�

Web⾏動履歴�

購⼊した理由� ライフスタイル指向�

コスト重視だがデザインにこだわり�

サステナマインド�

年齢�

性別�

職業�

購⼊⽇�

購⼊⾦額�

購⼊頻度�

Web⾏動履歴�

Before（感性メタ導⼊前）�

ex.�

ピュアだけど媚びない�

 揺らがない本質�

当社の感性メタデータ活⽤により、購⼊動機や顧客が指向するライフスタイルの捕捉が可能に�

感性メタ�
活⽤�

27	
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Emotion meta data�

©SOCKETS	

既存マーケティング�
ツールA�

既存マーケティング�
ツールB�

既存マーケティング�
ツールC�

API�

簡単に導⼊可能に�

データ� 顧客の定量的情報� 顧客の属性情報�
顧客の購⼊動機や
指向するライフ�
スタイル�

商品の定量情報� 商品の定性情報�

⾃社データ�
(1st Party data)�

第３者データ�
(3rd party data)�

感性メタデータ�
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集英社 向けに提供開始 2021年5⽉26⽇ プレスリリース�

29	



コミュニケーション支援 

いつ、誰の� 課題� ソリューション� 特徴�

潜在、⾒込み客� 顧客（相互）理解� コミュニケーション� 感性メタ活⽤による分析�

分
析
シ
ス
テ
ム 

入力情報 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

データ蓄積�

おすすめインテリア�

あなたにおすすめの商品・サービス�

好きな⾳楽は？�

好きな映画は？�

好きなファッションは？�

好きなグルメは？�

⾏きたい旅⾏先は？�

好きな⾊はありますか？�

どんな家が好きですか？�

どんな家具が好き？�

ライフスタイル�

活⽤例：住宅、⾦融、保険業界における潜在顧客とのコミュニケーション�
→ 顧客の感性やライフスタイルを理解し購⼊意思決定前におけるエンゲージメントの構築�

©SOCKETS	

気ままなボヘミアン�

フレッシュ＆カジュアル�

のびのびと等⾝⼤� ・・・	

・・・	
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感性メタ付与サービスの対象業種について�

⼩売・流通� ヘルスケア�

グルメ� ⾷品・飲料� 教育�

⼈材� 製造メーカー� ⾦融・保険� その他�

ファッション�
コスメ�

不動産�

旅⾏�

（⽬的）業種業態を超え、顧客の気持ちを⾒える化�
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  インターネット広告サービス�

インフィード広告�
動画広告�
バナー広告�
テキスト広告�
リッチメディア広告など�
	

認知�
興味�
関⼼�

�
⽐較 �
検討�
購⼊�

リスティング広告など�

            思い⼊れ    �
セレンディピティ�

信頼関係�
   SOCKETS�
感性ターゲティング広告 �

認知�

エンゲージメント�

獲得�

SNS、⼤⼿検索サイト等�
当社の⼊る余地なし�

検索連動広告など�
当社の⼊る余地なし�

当社独⾃の感性AIで�
エンゲージメントに特化�
した広告�

3

そもそもは、参⼊余地はあまり無い�

「知ってもらう」や「買ってもらう」⽬的ではなく「思い⼊れ」（＝エンゲージメント）向上に特化�

広告の⽬的� 広告の⽅法�
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感性にターゲティング�

属性にターゲティング�

履歴にターゲティング�

インフィード�
広告� バナー広告� 動画広告�

リスティング�
広告�

リッチメディア
広告� テキスト広告�

感性・コンテキスチャル・ターゲティング広告�

従来の広告� 当社の想定する広告�

28歳�
⼥性�
OL�
丸の内�
料理好き�

Webの⾏動履歴�
クッキー�
�
過去に買ったもの�
過去に探したもの�
過去に読んだ記事�
・・・�
�

過去から はたらきかける広告� 未来から はたらきかける広告�

＃クッキーレス対応�

好奇⼼を解放する� 社会に役に⽴つ⾃分�

⼀⽣懸命に良い事を� 理知的な軽やかさ�

・・・・　	
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感性にターゲティングする広告を実現する独⾃技術�

コンテキスト・マッチング�
�

エモーション・マッチング�
�

ライフスタイル・マッチング�

メディア�

ユーザー�

34	
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事例�

ワタシらしさ�

エ
フ

ォ
ー

ト
レ

ス
�

エ
シ

カ
ル

�

タ
イ

ム
レ

ス
�

デ
ト

ッ
ク

ス
�

リ
ラ

ッ
ク

ス
�

ナ
チ

ュ
ラ

ル
�

エ
レ

ガ
ン

ト
�

フ
ァ

ッ
シ

ョ
ン

�

美
容

�

⾷
�

旅
⾏

�

イ
ン

テ
リ

ア
�

く
ら

し
�

ア
ウ

ト
ド

ア
�

コ
ス

パ
�

環
境

�

健
康

�

都
会

的
�

最近のワタシらしさの解釈�

ワタシらしさ の�
�
 √ コンテキスト・マッチ�
�
 √ ライフスタイル・マッチ�
�
 √ 感性ターゲティング�
�
 √ クロスカテゴリ・マッチング�

広告�

メディア�

記事�

EX	
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市場背景�

クッキーレス�

コンテキスチャル�

Web上での⾏動履歴の扱い、個⼈/プライバシー情報の商⽤利⽤の課題が顕在化�
�
法的規制が世界的な潮流に。欧州では2018年5⽉より⼀般データ保護規制（GDPR）施⾏�
�
⽶国カリフォルニア州でも同様の規制法令（CCPA）2020年1⽉より施⾏�
�
国内でも2020年3⽉10⽇に個⼈情報保護法改正案が閣議にて決定�

今後、インターネット広告サービスで広く利⽤されていたクッキー利⽤（⼈の閲覧履歴な�
�
どによる）のリターゲティング広告はじめネット広告への⼤きな影響が⾒込まれている�
�
その中で、履歴に頼らず、ユーザーがその時に接している情報の⽂脈（コンテキスト）�
�
解釈技術で、従来クッキーで捕捉していたユーザーの嗜好性などをクッキーの利⽤なく�
�
解釈する新たな技術の活⽤・拡⼤が今後⾒込まれている�
�
�
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市場性�

 インターネット広告市場�
�

 ２兆2,290億円（電通調べ）�
�
 下記に加え、検索連動・動画広告など�

ディスプレイ広告市場�
     �
  5,733億円�

350億円程度�

プレイヤーは当初限定的�
�
今後、ポストクッキー時代に�
伸⻑する可能性�

初期のコンテキスト・マッチ�
広告の関連市場の当社推定�

インターネット広告市場（2兆2,290億円＝電通調べ）のうち、コンテキスト（⽂脈）を�
解釈する広告関連市場は、短期的には、推定約350億円とまだ⼩さくプレイヤーも限定的�
�
ただし、世界的な潮流でみても「コンテキスチャル・ターゲティング」広告市場が、�
今後、ディスプレイ広告や動画広告なども巻き込んで拡⼤の可能性がある	
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PoC（検証）において、従来のクッキー利⽤広告に⽐べても⾼いクリック率に�

クッキー使⽤� クッキー未使⽤�
 感性AI活⽤�

2021年1⽉〜2⽉実施�
週次数値�

38	
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ライセンス額�

提供件数�

粗利率�

6500万円�
/⽉�

１億円�
  /⽉�

43件�
 /⽉�

65件�
 /⽉�

47.3％� 55％�

22年3⽉時点で⽬指すKPI�
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課題と対策�

エンターテイメントの市場性は？�

感性メタデータ提供の展開に�
時間がかかっているのでは�

アド・テクノロジー分野の経験と�
⼈材はどうなのか？�

そもそも売上の伸びから⾒て�
感性や感情を科学するサービス�
展開に時間がかかりすぎている�
�

�
データサービスでオンリーワン、ナンバーワンに�
具体的にはデータ品質、⽤途、感性AIの最⼤活⽤�

既存の各種マーケティングツールとの連携を急ぐ�
あわせて、データのみならず活⽤アプリケーション�
も提供�

特定の外部企業・個⼈との連携�
および関連⼈材の積極採⽤�

効果や⽤途のより分かりやすい⾒える化、�
出てきた実績を元に開発、パートナーシップ加速�
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成⻑戦略�

1	

2	

3	

エンターテイメント・データサービス�
�
⾳楽・映像のインターネットサービス向けを主に�
レコメンド・検索・データサービスを提供�

⾮エンターテイメント・データサービス�
�
美容・ファッション・⾷・旅⾏・くらし全般に関わる�
感性メタデータ提供�

インターネット広告サービス�
�
⽂脈・感情を解釈する新しい広告サービス�
クッキーレスに対応�
�

41	


